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El politico si tiene
quien le escriba

Maria de Gant, quiera fuera escritora de discursos de Nicolds Sarkozy,
acaba de publicarhace unos meses un libro titulado Sous la plume (‘Bajo el
boligrafo’) donde refrata sus vivencias y experiencias como speechwriter
del por entonces presidente francés. Una vez abandonado el Eliseo,
reconocio6 ser votante del Partido Socialista francés, pero cuando “Sarko”
reclamoé sus servicios no supo decir que no a su capacidad seductora y
persuasiva. Ahora, de Gant se desquita de quien fuera su jefe con una
publicacion que tuvo su adelanto a modo de articulo en la revista The
Atlantic, bajo el prometedor titulo “Life as Sarkozy’s secret speechwriter”.
El inicio del libro desvela con claridad su intencion de marcar una linea
entra lo que ella escribia y el presidente decia:

Después de horas de frenético trabajo, dio con una frase memorable para
encapsular el destino comun de Europa: “Wir sind Brider, wir sind Berliner”,
que se traduce como “Todos somos hermanos, todos somos berlineses”,
palabras que recuerdan el “Ich bin ein Berliner’ de Kennedy en 1963.
Desafortunadamente, Sarkozy masacré la forma de pronunciar esa frase:
“Wir sind Bruhe!”, balbuceé (algo asi como “Nosotros somos herm...”).

Fran Carrillo, Speechwriter y entre-
nador de oratoria politica y media
training. Director de La Fibrica de

Discursos, @francarrillog

onde muchos ven el intento de
Davergonzar la capacidad dialéctica

e idiomdtica de Sarkozy, otros lo
enmarcan en cdmo, a veces, los politicos son
capaces de deconstruir un discurso decente
por su incapacidad para preparar las inter-
venciones con el tiempo y la dedicacién que

merecen.

El caso de Maria de Gant no es paradigmatico
fuera de nuestras fronteras, si bien establece
la primera diferencia con el caso espanol.
En otros paises las barreras ideoldgicas no
son obstaculo para ejercer tu trabajo. Aqui,
si no posees carnet de uno u otro partido es
complicado cruzar el umbral de la puerta de
gobierno. Lo digo asi porque asi lo he vivido.
Si no estas totalmente en la érbita de quien
manda, tus cualidades como escriba directa-
mente desaparecen. No se trata de poseer

una cierta identificacion ideoldgica con el
orador y su mandato, con sus valores cuando
gobiernay cuando ejerce en la oposicion, sino
que a veces la total sumisién a los asesores de
serie B (formados a dedo en vez de con mano
profesional) es la tonica habitual.

De la votante socialista que escribié para el
centro-derecha francés, al rapero que ahora le
escribird los discursos a Hollande. Pierre-Yves
Bocquet ha pasado de ser el periodista musi-
cal responsable del 4rea de Proteccion Social
de la Presidencia francesa a convertirse en la
persona que ponga negro sobre blanco las vi-
siones, ideas, medidas y misiones delinquilino
del Eliseo. Hombre de experiencia en politica
exterior, el nuevo redactor de discursos es un
conocido experto en rap americano y posee
hasta nombre artistico. Es aqui donde sobre-
viene la segunda diferencia con la realidad
espanola: si eres bueno, sirves, si eres valido,
trabajas. No importa de dénde vengas, ni que
haya ya un equipo de speechwriters consoli-
dado en el gobierno o formacion:“si te llaman

es porque detectan que tu tienes algo que 2
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aportar al grupo diferente al resto’; me dijo en
una ocasion el estratega-jefe de una campana
en Estados Unidos cuando pregunté si de ver-
dad necesitaban de mis servicios en vista de
la fortaleza y cantidad de profesionales de la
palabra con los que contaban.

En Francia, en cambio, la profesién de Bocquet
no ha supuesto ridiculizacién ni mofa, como
tampoco hubo critica en el pais del Tio Sam
cuando, en su momento, un joven de 28 afos
llamado Jon Favreau tomaba las riendas del
equipo de discursistas de la Casa Blanca. ;Su
mérito? Ser bueno. Ser condenadamente
bueno.Y creativo. La sintonia con Obama vino
después, porque cuentan que la forma en la
gue se conocieron no fue precisamente cor-
dial. Favreau trabajaba para el senador Kerry
en la campana que le enfrenté a George W.
Bush en 2004 cuando se encontré, en un acto
de la misma y tras el escenario, a un joven
senador por lllinois que ensayaba su discurso
entre bambalinas. Cuando Obama terminé el
ensayo, el que iba a ser su jefe de discursistas
anos después, se le acercé para indicarle un
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par de correcciones que harian mdas punzante
y directo su discurso. Obama le mird perplejo
pero decidioé acceder a dichos consejos. Cuatro
afos mas tarde telefoned a Kerry para pregun-
tarle por ese joven descarado que trabajé para
él en la campana. Lo que sigue ya es de sobra
conocido.

Pero antes de que Favreau consolidara el respe-
to hacia los speechwriters (como ahora inten-
tara su sucesor, Cody Keenan), otros muchos
le precedieron en fondo y forma, en capacidad
y talento, como escultores de mensajes po-
derosos, inmortales e influyentes dentro de
una totalidad discursiva buena, realmente bue-
na. Por ejemplo Judson C. Welliver, el primer
escritor de discursos de la Casa Blanca, era un
periodista de prestigio cuando el por entonces
senador Warren Harding escuché hablar de €|,
de sus textos con “encanto y sencillez”. Le con-
tratdé como ‘secretario literario’ con una Unica
misién: convertir a un mal orador en presiden-
te. Resultado: Harding ocupd la Casa Blanca en-
tre 1921 y 1923 convirtiéndose en el vigésimo
noveno inquilino del lugar y Welliver fue el
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primero que empezd a usar de forma deli-
berada el uso del climax (en griego, escalera)
en los discursos, una sucesién encadenada
de frases con intencién final de explosion ar-
gumentativa. Valga un botén de muestra, en
una intervencién realizada por Harding poco
antes de su nombramiento:

“la actual necesidad de América no es la de
héroes, sino la de curarse; no normas, sino nor-
malidad: no revolucién, sino restauracion; no
agitacion, sino ajuste; no cirugia, sino serenidad;
no el dramatismo, sino el desapasionado; no el
experimento, sino el equipo; no submergencia
en los asuntos internacionales, sino mantener la
nacionalidad triunfante”

Este tipo de construcciones, que llevé de lara-
dio al mitin y que fueron revolucionarias para
la época, provocd que la oposicidon deméd-
crata, en boca de su lider William Gibbs McA-
doo denominara los discursos de Harding
como “un ejército de frases pomposas que se
mueven a través del paisaje en busqueda de
una idea"

Desde entonces, los discursos se confiaban a
profesionales que, como Welliver, acreditaba

una solvencia lirica y de pensamiento. Si el
lector quiere profundizar en las historias de
los escritores de discursos que compusieron
el pentagrama de ideas de los presidentes
norteamericanos recomiendo la lectura de
White House Ghost, el libro de Robert Schle-
singer, hijo del historiador Arthur Schlesinger
Jr, donde recorre a los logégrafos que han pa-
sado por la Casa Blanca desde Franklin Delano
Roosevelt hasta Bush hijo. No todos han sido
reconocidos por su trabajo. Peter Benchley,
por ejemplo, era el escritor de discursos de
Lyndon B. Johnson hasta que fue despedido
por considerarse su trabajo de una “ineptitud
notable’, en palabras de Schlesinger. Se retird
a escribir libros sobre peces. De uno de ellos
se basé el guion que dio origen a la pelicula
Tiburén. Fue premiado por ello. Una anéc-
dota que demuestra que sin simbiosis entre
politico y speechwriter el éxito no es posible.
jCuantos fabricantes de palabras se habran
quedado sin trabajo a pesar de su talento!

La situacion de la Espafia actual se asemeja
mucho a la etapa pre-Welliver en Estados Uni-
dos. Los speechwriters eran mas bien ghost-
writers, escritores-fantasma que nadie veia,

que nadie conocia. De hecho, pocos saben »
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que George Washington necesité de
la ayuda de Hamilton y Madison en su
ultimo discurso como presidente. O que
Lincoln se apoyaba en las ocurrencias
de su Secretario de Estado para cincelar
frases para la posteridad. No importaba.
Por aquel entonces era normal esta dis-
creciéon e incluso el ocultamiento del
idedlogo. Los presidentes daban como
mucho 20 discursos al aio. Hoy en dia,
es inviable que un dirigente de alto ni-
vel pueda componer de cero a cien sus
propias estructuras discursivas. Como
bien expresa mi colega David Redoli,
que acompaia este monografico, “el
ciudadano no desea que un presidente
pase mas tiempo escribiendo sus inter-
venciones que gestionando y resolvien-
do los problemas del pais”. Para eso ya
tiene, o deberia tener, a un equipo lo su-
ficientemente importante y cualificado
que le ayude a expresar lo que quiere
decir: de la forma mas clara, de la ma-
nera mas pulcra, por la via mas sencilla,
con el método mas directo.

Ted Sorensen, el gran escritor de dis-
cursos de Kennedy, fue el primer pro-

fesional de la materia que dignificé la
profesion de una forma abierta. Supo
comprender a su jefe mimetizan-
dose con él. Comprendié sus politicas
porque antes entendié su forma de ser
y de sentir. Su talento como creador
de historicos discursos fue seguido por
numerosos companeros que ocuparon
su vacante en presidencias sucesivas,
que siguieron una forma de comunicar
detallada, basada en el uso de regis-
tros retdricos y literarios hasta la ex-
tenuacion, de conectores emocionales
faciles de recordar, de titulares dignos
de ser incluidos en un manual de tele-
politica. Hasta llegar a Peggy Noonan,
la mujer que hizo de Ronald Reagan el
Gran Comunicador, apelativo con el que
ha pasado a la posteridad el presidente
republicano (quien solia revisar sus pa-
peles antes de intervenir para incluir
frases de cosecha propia). Los discursos
debian su construccion a la capacidad
de sus creadores y a la preparaciéon de
sus declamadores. Con Noonan el sen-
tido del humor y el mensaje directo
tomaron las riendas. Habiamos llegado
aotro estilo, igual de contundente, igual
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de certero. Y asi continué incluso con
la llegada de Michael Gerson o John
McDonell al ala oeste de la Casa Blanca
como asesores de discursos de George
W. Bush, aunque estos eran mas bien
rockstars que verdaderos speechwriters.

Dice con razon el profesor Gustavo
Bueno que para que los politicos co-
muniquen sus planes y programas a los
partidos y ciudadanos solo cuentan con
un instrumento, quiza el mejor de to-
dos: la palabra. El afan por pasar a la His-
toria es quiza el recurso mas usado por
los detractores de quienes hacen de la
retérica y el envoltorio el mejor arma de
uso y dominio publico. Lo cierto es que
para un escritor de discursos no existe
mayor satisfaccion que ver sus palabras
en boca del orador politico el dia D, en
el momento en el que toda una nacién
esta pendiente de lo que va a decir. Fer-
nando Onega, conocido por ser el es-
criba del recientemente fallecido presi-
dente Suarez, asilo reconoce:“cuando vi
su intervencion en television pidiendo
el voto para UCD y usé el ‘Puedo pro-
meter y prometo’no pude esconder una
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alegria interior inmensa” reconocié reciente-
mente. De eso, en el fondo, trata este trabajo:
de poner un granito de arena para que una
idea, unos valores y una forma de entender la
sociedad sea comprada por el mayor nimero
de personas posible. De saber cuando hay
que ser mas idedlogo que pragmatico, o
cuando mas practico que idealista. El escri-
tor de discursos es un parapeto del politico
si sabe usarlo convenientemente. Puede
ser el paraguas de las criticas y el candén que
enfile a sus adversarios politicos con palabra
presta. Puede convertirse en el creador de cli-
chés convencionales sin fundamento, o en el
personaje que pinte los mejores cuadros de
credibilidad politica posibles.

Espana es indiferente a todo ese proceso de
arte creativo. De hecho, este pais es diferente
en todo. Desde el mantra establecido con el
que solemos persuadir a los turistas para que
dejen sus cuartos en nuestras tierras hasta
el objetivo planteamiento socioldgico que
demuestra la peculiar idiosincrasia de una
nacion cultivada a golpe de particularidades.
En politica y en comunicacién politica, nues-
tra castiza forma de ver las cosas provoca que
sea extrafio conocer quién se esconde detras
de la palabra de nuestros dirigentes, quién
mece la cuna de sus discursos, quién articula
entre bambalinas una estrategia argumen-
tativa para seducir, convencer, informar o
movilizar. Lo que en Estados Unidos, Francia o
Inglaterra es habitual, en Espaia se convierte
en quimera por la ridiculizacién y critica de
quienes se dedican a la noble tarea de comu-
nicar. Los politicos en Espania, bien por falta de
escrupulos a la hora de reconocer que sus es-
critos forman parte de un complejo proceso
de pensamiento y elaboracion de un equipo,
bien por esconder que su brillantez ocasional
no es cosecha propia, lo cierto es que envian
al ostracismo de los complejos presidenciales
a los escultores de palabras politicas. Un es-
condite fantasma del que algun dia deberan
salir.
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El speechwriter o los
obreros y escultores de

palabras

David Redoli Morchén, Miembro
del Consejo Directivo de la Aso-
ciacién de Comunicacién Politica

—-ACOP, @dredoli

obert Lerhman, el experimentado

director de la oficina de discursos

del vicepresidente estadounidense
Al Gore, escribié en The New York Times
(no hace mucho) que la vida del redactor
de discursos politicos es decepcionante si
“esperamos ver resultados inmediatos de
nuestro trabajo” Y es que un speechwriter
no es protagonista de nada: no es mas
que un miembro mas, en la sombra, del
equipo de asesores de un politico. Ni mas,
ni menos. Un asesor que, eso si, escribe de
media unas 25.000 palabras al mes que
suelen ser escuchadas por cientos, por
miles (o por millones) de personas.

Es cierto, no obstante, que el escritor de
discursos es uno de los asesores mas proxi-
mos al lider. Es la persona que ayuda a que
sus ideas y sus mensajes queden pegados
en las cabezas y en los corazones de los
ciudadanos. Es la persona que facilita la co-
municacién del politico. Es la persona que
cincela frases que pasaran desapercibidas
0 que serdn histéricamente recordadas
por arreglar problemas, por firmar paces
o por declarar guerras. Pero, en esencia, el
speechwriter es, sencillamente, un obrero
de las palabras, un escultor de conceptos.

Desde que Tucidides, en la Grecia clasica,
utilizara el término “logégrafo” para refe-

rirse a los escritores de discursos publi-
cos, no ha cambiado mucho el oficio. Hoy
los logégrafos hacen un trabajo similar
al que hacian hace miles de afos sus an-
tepasados: ordenan ideas y procuran que
el lenguaje brille al pronunciarlas. Algo
que tiene mucho que ver con lo que el
Premio Nobel de Economia Daniel Kahne-
man ha descrito como nuestra necesidad y
nuestro continuo intento de dar sentido al
mundo a través de narraciones e historias,
tan emocionales como racionales, tan reales
como desfiguradas.

En paises como Estados Unidos o el Reino
Unido los logégrafos son un colectivo con-
solidado. Es mas, se considera una autén-
tica profesion, que cuenta con prestigiosos
profesionales con amplio reconocimiento
publico y académico. Ejemplo de ello son
Ted Sorensen (el logégrafo de Kennedy),
William Safire (el encargado de escribir el
discurso de dimisidn del presidente Nixon,
en agosto de 1974, junto con Ray Price),
Ann Lewis (la mano que mecia la comuni-
cacién de Bill Clinton), Charlie Fern (la es-
critora para George W. Bush) o el joven Jon
Favreau (redactor jefe de los discursos de
Obama entre 2007 y 2013). Los nombres
de todos ellos han quedado intimamente
ligados al de los lideres norteamericanos a
los que sirvieron.

Sin embargo, en otras latitudes los logo-
grafos no son muy numerosos (ni muy
conocidos). Son aun profesionales en
ciernes. Suelen ser personas con soélida
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formacién académica y que han trabajado
muchos afos en el contexto de la politica
(siempre en segunda linea). Existen, por
lo tanto. Otra cosa es que no conozcamos
sus nombres y apellidos.

No obstante, poco a poco, empieza a
reconocerse la labor de los profesionales
de las bambalinas politicas. Asi, por ejem-
plo, en sus memorias, Fernando Onega ex-
plica cémo, entre 1976 y 1978, asesord en
sus discursos al recientemente fallecido
primer presidente de la democracia espa-
fiola, Adolfo Sudrez, y explica, por ejem-
plo, cdmo cincelé la famosa frase «puedo
prometer y prometo», que ha pasado a la
historia de nuestra transicién a la demo-
cracia.

Lo que esta claro, ya en pleno siglo XXI,
es que los ciudadanos tienen derecho a
saber quiénes asesoran a los politicos que
ellos han elegido a través de las urnas. En
paises de amplia tradicion democratica
los asesores politicos son consustanciales
al ejercicio de la politica (y de la calidad de
la democracia). Por eso, en las poliarquias
mas consolidadas esta perfectamente asu-

mido que un buen politico debe rodearse
de un sélido (y publicamente reconocido)
equipo de profesionales para hacer bien
su trabajo. Y entre los miembros de ese
equipo siempre habra un logégrafo: al-
guien encargado de escribir y de articular
los discursos, alguien al mando de con-
feccionar las intervenciones publicas, esa
herramienta clave de la comunicacion
politica. Lo que hemos visto en exitosas
series de ficcidon como “El ala oeste de la
Casa Blanca” no dista tanto de la realidad.

Vivimos en la era de las “mediocracias”,
donde los medios de comunicacion jue-
gan un papel crucial como mediadores en-
tre el podery la ciudadania. Por eso, en una
arena publica tan confusa, tan cacofénica
y tan vertiginosa como la actual, tan ex-
puesta a los medios de comunicacién y
a las redes sociales, solo los candidatos y
los lideres con discursos politicos nitidos,
reconocibles y bien articulados acabaran
fraguando. Asi lo resume el sociélogo Luis
Arroyo, al concluir su extraordinario libro
“El poder politico en escena”: “sobreviven
(los lideres) que dan con la narrativa opor-

tuna, quienes resultan creibles al contarla >
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y quienes la representan sin descanso”.

Las propuestas, las ideas, la comunicacion
y la ejecucién de las mismas constituyen la
propia esencia de la politica. No es casual
que asi lo certificaran en sus escritos los her-
manos Quinto y Marco Tulio Cicerdn, en el
siglo | antes de Cristo. Ya existian por enton-
ces campanas electorales, logégrafos y can-
didatos (el nombre candidatus deriva de la
toga blanca que vestian los postulantes en
la Roma clasica, para ser facilmente identifi-
cados cuando ponian en marcha su candi-
datura al consulado —o a cualquier otro alto
cargo publico).

Y es que los discursos no tienen lugar en
el vacio. Son herramientas completamente
contextuales. De ahi que haya que exigir-
les (tanto a sus creadores como a sus de-
clamadores) contenidos sélidos, propuestas
politicas de fondo, acomparnadas de mucho
trabajo didactico, para que sean bien com-
prendidas cuando sean recogidas, explica-
das y difundidas por la prensa, por la radio,
por la televisién y por Internet.

En consecuencia, hacer buenos discursos
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publicos sera parte de la mejora de la re-
presentacion politica que tanto necesi-
tamos. Un discurso no debe servir para
escuchar palabras vacias de significado o
bonitas promesas, sino para comprender
las implicaciones de las propuestas politi-
cas y exigir su cumplimiento. Asi empieza,
en definitiva, el rendimiento de cuentas de
aquellos que gestionan nuestras institu-
ciones (y nuestros impuestos).

Cuenta David Gergen, asesor de comuni-
cacién de los presidentes norteamericanos
Nixon, Ford, Reagan y Clinton y actual pro-
fesor de la Universidad de Harvard, que en
su discurso de despedida Reagan dijo: “No
fui un gran comunicador, pero comuniqué
grandes cosas”. Pues bien, de eso tratan los
logdgrafos: de ayudar a comunicar bien, las
grandes y las pequefas cosas; de ayudar a
entender y a comprender; de ayudar a con-
versar con los ciudadanos a quienes aspiran
a ganar (o a mantener) la responsabilidad
de disefar y de ejecutar las politicas que
determinan el curso de nuestras vidas.

Se trata, en esencia, de esculpir bien el len-
guaje de la democracia. [l

El Molinillo, n°63 - Marzo 2014



ENTREVISTA

El Molinillo, n°63 - Marzo 2014

ENTREVISTA A FERNANDO ONEGA, PERIODISTA Y EXDIRECTOR DE PRENSA
DE LA PRESIDENCIA DEL GOBIERNO DE ADOLFO SUAREZ

“Escribir para otro es venderle un poco

de uno mismo”

Hoy los discursos no tienen poesia, parecen informes. Y a los nUmeros no

se les puede pedir emocion

Por Fran Carrillo

Apenas si era un chaval, un joven inquieto
y seducido por un periodismo cultivado de
palabras, un joven reportero cuya vida cam-
bi6 el dia que Adolfo Sudrez requirié de
sus servicios. Sin alcanzar la treintena, con
la osadia del rebelde que desea impresio-
nar y sorprender, Fernando Onega llegd
al Palacio de la Moncloa sin saber ain que
iba a contribuir a generar los mensajes que
cambiarian la Historia de Espafa. El le quita
importancia al asunto, se llama a si mismo
“humilde escribidor de papeles’, “modesto
escriba”y sindbnimos de talante cercano.

Pero para Adolfo Sudrez fue el bastén que
sujetaba sus intenciones politicas, la luz que
ponia en papel sus deseos para el pais. La
fascinacion que le provocaba el presidente
Suarez impulsé su ingenio y agité su pluma
para poner negro sobre blanco las razones
gue llevaron a su jefe a negociar con fuerzas
politicas distintas y distantes o los motivos
que provocaron que reuniera a hombres de
Estado para firmar unos pactos econémi-
cos de indudable necesidad para la nacién.
Onega fue ese profesional que supo escul-
pir la confianza de un candidato con un
mantra inmortal: “puedo prometer y pro-
meto’, elevado desde entonces a los altares
de la retdrica pulcra y precisa.

Hablamos con el hombre que vendié la
credibilidad de una persona que recon-
cilié Espana a golpe de hechos ganadores
que validaron con el tiempo sus conocidas
palabras de solidaridad, perdén, esperanza
y union.

Siempre me he preguntado qué es lo
primero que piensa un colega cuando se
pone a crear un discurso. ;En qué pien-
sas o pensabas tu Fernando cuando te
enfrentabas al folio en blanco?

Pienso en qué quiere decir quien me encar-
ga el discurso; en qué necesita oir quien lo
escucha; en qué mensaje se quiere enviar;
en cudl es la forma adecuada; en el lugar
donde se pronuncia (que también condi-
ciona) y en algo bastante traumatico: no
soy yo quien habla; es “el otro” Esto es muy
importante.

iSeguias alguna estrategia para saber
como debia de decir los mensajes el
Presidente? Eso que se suele decir de
meterte en su piel, sentir como siente el
queva a hablar...

Creo que nunca me he planteado ningu-
na estrategia. Si considero necesaria una
minima identificacién ideoldgica por parte

del escribidor. Y, por parte del orador, una >



v

minima capacidad para saber leer, incluso
interpretar, lo que le han escrito.

¢Un discurso refleja en el fondo el alma
de su autor o de quien lo pronuncia?

Es inevitable que refleje el alma del autor.
Pero quien lo pronuncia tiene un arma que
ademas debe utilizar: la capacidad de corre-
gir lo que le han escrito si no coincide con
lo que quiere decir. Pero estd claro: escribir
para otro es regalarle, venderle, quiza alqui-
larle, un poco de uno mismo.

V]

“l have a dream’, “Yes we can’, “Ich ein
berliner’, “Puedo prometer y prometo’,
ipor qué esos sound-bites, esos mantras
permanecen en nuestra memoria a pesar

del paso de los afios?

No estd bien que yo lo diga, pero hay una
razén: porque son buenos, porque tienen
fuerza dialéctica y porque alcanzaron la ca-
tegoria de eslogan y porque han marcado
un estilo.

ENTREVISTA

Jon Favreau escribia los discursos de
Obama, Ted Sorensen a Kennedy, Peggy
Noonan a Reagan y ahora un rapero se
los escribira a Hollande. ;Por qué crees
que en Espana es tan dificil que se sepa
quién escribe los discursos a los presi-
dentes?

Porque hay un cierto complejo de aceptar
la normalidad. Los politicos esparioles (y los
empresarios y otra gente) quieren ser exce-
lentes en su oficio y excelentes en sus es-
critos, excelentes en todo, y les parece una
humillacién que alguien sepa que la frase
brillante no es suya, sino de laboratorio.

Dicen que los discursos de hoy no provo-
can ni llegan como los de antes: ;culpa
de los politicos o mas bien responsabili-
dad de sus escribas?

No lo sé, no tengo datos. Si, observo que
hay poca alma en los discursos; poca poesia,
si no resulta pedante decirlo. Y encima, casi
todos parecen informes de consejeros de-
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legados de empresas. A los nimeros no se
les puede pedir emocion.

¢{Cual ha sido para ti el discurso mas
dificil de escribir?

No tengo sensacién de ninguno mas dificil
que otro. Hombre, seguramente el primero,
el de defensa de la Ley de Asociacion Politi-
ca, porque era el estreno, la primera expe-
riencia y no sabia si estaba escribiendo una
deliciosa locura o una aportacién a la con-
vivencia de este pais.

Mucho se habla de la importancia del
contexto para saber qué palabras es-
coger. Ahora que empezamos la cam-
pana electoral europea, ;como vende-
mos la idea de Europa si los ciudadanos
se sienten vendidos ante ella?

El contexto es fundamental y las palabras
tienen que acomodarse a él. La idea de
Europa es la mas importante de este
tiempo, peroimposible ponerle emocion,
porque anda alicorta. Si supiéramos que
estamos construyendo una nacion, seria
fantastico, pero sélo estamos constru-
yendo ajustes, primas de riesgo y no sé

qué asuntos fiscales. Asi no hay discurso.

Dicen que detras de todo mal politico hay
un peor asesor.

A un mal politico no lo arregla un buen ase-
sor. Lo puede disimular durante un tiempo,
lo puede camuflar, pero al final siempre
acaba saliendo la calidad del protagonista.
Ahora bien: si Zapatero, por ejemplo, hu-
biera dado con un escritor que simplemente
le aportara légica a lo que hizo, no hubiera
cambiado el desastre, pero si la imagen.

Tus tres discursos favoritos de la Historia.

Por su capacidad de permanencia en el
tiempo, Cicerén y su Catilinaria. Por su
brevedad, belleza y contundencia, el de Lin-
coln en el Cementerio Nacional de los Sol-
dados en Gettysburg. Y por su oportunidad
y patriotismo, el de “sangre, esfuerzo, sudor
y lagrimas” de Churchill al comienzo de la
Segunda Guerra Mundial. Y déjame afadir
un cuarto, espanol: el de Sudarez en la se-
mana tragica de enero de 1977, tras la ma-
tanza de Atocha, por su fuerza para levan-
tar la moral del pais y renovar la confianza
la democracia que trataban de abortar. [l



ENTREVISTA

Breve memoria profesional de Fernando Onega

Nacié en Mosteiro-Pol (Lugo) el 16 de junio de 1947. A los 13 afios public su primer trabajo en La Noche
de Santiago. Autor de mas de veinte mil articulos, reportajes y comentarios en casi todos los periddicos
espanoles, directamente, o a través de agencia y de las cadenas privadas de radio. Ha sido cronista
politico en las revistas Tiempo y Tribuna 'y desempefi6 los cargos de Subdirector de Arriba, Director de
la revista gallega Chan, Fundador de Offthe record, primer director de OTR Press y Director del diario Ya.
Fue Director de Prensa de la Presidencia del Gobierno con Adolfo Suérez. En TVE, ocup? la direccién y
presentacion de los programas “El debate’, “Esparia paso a paso” (codirector), “Siete Dias’, “Revista de
Prensa”. En Tele 5, fue comentarista en “Entre hoy y manana’; Director del informativo “Entre hoy y ma-
fana”y Director de “Las Noticias’, primera edicion. En Antena 3, Director de “Noticias-2"y Director de
“Noticias-3" En Cuatro, colaborador de “Las mafanas de Cuatro”.

Ha sido comentarista politico en “Hora 25" de la Cadena SER, en la COPE y Onda Cero. Creé el género de

“las tertulias’, con “La Trastienda’, en la Cadena SER e inici6 el género de “La Carta’, en “Protagonistas”.

Ocupé los siguientes puestos: Director de los Servicios Informativos de la Cadena SER; Director de los
Servicios Informativos de la COPE; Director General de Onda Cero (1992-93 y 2000-2002).

Actualmente es analista politico de los diarios La Voz de Galicia y La Vanguardia. Comentarista politico

de Onda Cero en“Herrera en la onda”y “La Brujula”y colaborador diario en“Las Mafianas de la 1" (TVE) y
de los programas “El Debate de la 1" (antes, “59 segundos’, TVE) y“8 al dia” (8 TV).
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asociacion comunicacién politica

EN RECONOCIMIENTO A LA TAREA
INTEGRADORA Y DE CONSENSO A TRAVES
DE LA COMUNICACION Y LA POLITICAEN LA
DEMOCRACIA ESPANOLA

Comunicado de la Asociacion de Comunicacion
Politica (ACOP)

a Adolfo Suarez en reconocimiento

El Consejo Directivo de la Asociacion de Comunicacion Politica (ACOP) quiere trasladar un
mensaje de condolencia y pésame a toda la familia y entorno de Adolfo Suarez en estas horas
tristes. Asimismo, desea resaltar los grandes logros politicos conseguidos por Adolfo Suarezy su
contribucién determinante a la construccién de la democracia en Espania.

Por todo ello, ACOP quiere reivindicar su papel en la historia de este pais y su agradecimiento hacia
el hombre de concordia que contribuyd con su accién a logros tan importantes como el éxito de
la transicion politica a la democracia, la consolidacién de los derechos y libertades recogidos en la
Constitucion de 1978, y la incorporacion de Espafia al proyecto europeo.

Consejo Directivo de ACOP
Karen Sanders, presidenta
Antoni Gutiérrez-Rubi, secretario
David Redoli, tesorero
Imanol Pradales, vocal
Jorge Santiago Barnés, vocal
Ma Rosa Berganza, vocal
Luis Arroyo, vocal
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Por Fran Carrillo e Ignacio Martin Granados

BREVES

;Quién escribe los discursos de los politicos?

Las comparecencias, ruedas de prensa e intervenciones publicas
son habituales en el dia a dia de los politicos y representantes
publicos. Cuanto mas alto es el nivel de responsabilidad
politica, de menos tiempo se suele disponer para dedicarse
personalmente a todos y cada uno de los asuntos que confieren
la accion politica. Es por lo que se suelen delegar dichas tareas o
contratar a expertos que se encarguen de ellas porque, ademas,
lo haran de forma mas eficiente y profesional.

Aunque en muchos casos son los directores de gabinete o jefes
de prensa quienes se encargan de escribir los discursos de los
politicos, tal es el grado de profesionalizacion de la consultoria
y la representacion politica, que hay profesionales que se
encargan de redactar las palabras que al momento seran los
titulares que recojan los medios de comunicacién. De hecho,
ya en 1920, el senador Warren Harding contraté al periodista
Judson C. Welliver para su campana presidencial bajo el nombre
de“secretario literario”.

Hoy los denominamos speech writers o ghost writers, como
prefieren hacerlo los anglosajones, sin duda una forma mucho

mas elegante de citarlos a como lo hacemos en Espafia donde
popularmente se les llama negros, y no logégrafos, como seria
la forma correcta, poco extendida todavia. Pero, j;conocemos
quiénes son?

Hace unos dias los medios de comunicacién informaban de
que Francois Hollande, el presidente de la Republica francesa,
con el objetivo de levantar una popularidad maltrecha a golpe
de discurso, habia fichado al periodista musical experto en rap
estadounidense Pierre-Yves Bocquet, quien firma sus articulos
como Pierre Evil (Pedro Malvado).

En Espana, los discursos del presidente del Gobierno Mariano
Rajoy suelen llevar la firma de su jefe de gabinete, Jorge
Moragas, y de Pedro Arriola, consejero personal del presidente
y también en su dia de José Maria Aznar.

Antes, quienes ponian letra a los discursos de José Luis
Rodriguez Zapatero eran desde su propio jefe de su gabinete,
José Enrique Serrano; pasando por su secretario de Estado de
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Comunicacion, Miguel Barroso; hasta su primo, el profesor
de Derecho Constitucional de la Complutense, José Manuel
Vidal Zapatero. Otros que también escribieron para él fueron
los diputados José Andrés Torres Mora, sociélogo, y Enrique
Guerrero, politélogo.

Y por todos es sabido que el periodista Fernando Onega,
director de comunicaciones de Adolfo Sudrez, redacté algunos
de los discursos mas famosos del recientemente fallecido
primer presidente de la democracia espafiola.

En Estados Unidos, actualmente, su presidente Barack Obama
tiene todo un equipo de escritores de discursos, liderado

Ciclo Esfera Publica Digital

Los gobiernos, los parlamentos y los tribunales estan siendo
interpelados por un contrapoder generado en la Red y en
red. También, sobre todo, fuera de internet. En el siglo XXI
la prensa convencional ya no funciona como cuarto poder.
Sobrevivird como profesién y negocio ayudando a que
emerja otro contrapoder que incorpore y promueva las
“précticas y organizaciones tecnolégicas” de la ciudadania.

En este seminario celebrado el pasado 11 de marzo,
reflexionamos sobre cémo las tecnologias digitales han
alterado el nimero y los rasgos de los actores que expresan
la opiniéon publica asi como el espacio donde esta se forma.
Al hilo de acontecimientos como las filtraciones masivas de
wikileaks, reflexionamos sobre la emergencia de un cuarto
Jpoder en red.” Victor Sampedro

Victor Sampedro, Catedratico de Opinién Publica vy
Comunicacién Politica, estd convencido de que”los gobiernos,
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por Jon Favreau hasta hace unos afos que se marché para
trabajar como guionista en Hollywood, siendo sustituido por
otro miembro del equipo, Cody Keenan. De otros presidentes
sabemos que escribian para ellos Ted Sorensen y Arthur
Schlesinger (John Fitzgerald Kennedy), William Safire (Richard
Nixon), Charlie Fern (George W. Bush y su esposa Laura)...

En América Latina, recientemente se desveld la identidad
del logégrafo del presidente mexicano Enrique Pefa Nieto:
llhuicamina Diaz Méndez. Y en Europa, Sarkozy recurrié, entre
otros, a la profesora de Literatura Comparada de la Universidad
de Burdeos Marie De Gandt. Y David Cameron a Clare Foges, una
joven de 31 afos licenciada en lengua inglesa y con un Mdsteren
Poesia por Bristol.

los parlamentos y los tribunales estan siendointerpelados por
un contrapoder generado en la Red y en red. También, fuera
de Internet”.

A partir de esa consideracion, dirige en MedialLab Prado un
ciclo de conferencias dedicado a analizar como las tecnologias
digitales han alterado el nimero y los rasgos de los actores que
expresan la opinién publica asi como el espacio donde esta se
forma.

En su intervencion dedicada a “Hackers y periodistas” —
accesible desde aqui- cuestiona la capacidad de los medios
de comunicacion tradicionales para descubrir a las audiencias
los enormes cambios que se estdn produciendo en nuestra
sociedad y desentraia la especificidad de las mega-filtraciones
en el contexto de una esfera publica digital que sirve de
contrapoder a los poderes medidticos, politicos y econémicos
consolidados.


http://medialab-prado.es/article/esferapublicadigital2

BREVES

La ultima tendencia en las campanas negativas son los sitios

web falsos

Los estadounidenses volveran a las urnas en noviembre, en
las denominadas midterm elections, para renovar 33 de los 100
escafnos del Senado, la totalidad de los congresistas (435) de
la Cdmara de Representantes y elegir a 38 Gobernadores en
elecciones estatales, ademas de numerosas elecciones locales.

En plena campana electoral el Comité Nacional del Congreso
Republicano (NRCC) ha lanzado una tactica fraudulenta vy,
cuanto menos, poco ética. Si bien este tipo de tacticas no
son nuevas ya que también los demdcratas las han utilizado
en anteriores campanas (panfletos con discursos racistas o
antisemitas junto al nombre y logo de su opositor republicano
como si fuera propaganda propia), en esta ocasién ha sido
el GOP quien ha lanzado hasta 18 pdaginas web falsas de
candidatos demdécratas al Congreso haciéndose pasar por
ellos no sélo para difamarles —con descripciones irdnicas de
su biografia, intereses politicos o nivel econémico como la que
aparece en el apartado de domicilio de la ficha personal del
candidato Sean Eldridge: “depende de qué mansién segun
su estado de animo”-, sino para captar financiacién ya que en
los sitios web se pueden hacer donaciones que en muchos
casos redireccionan a una web de la NRCC —-descubriéndose el

engano, por tanto-, pero en otras no se especifica, obteniendo
un beneficio basado en la mala fe.

A pesar de ser una tactica deshonesta y seguramente ilegal (ya
que parece violar una ley de 1990 en la que se prohibe a los
comités no candidatos, como el NRCC, usar el nombre de un
candidato a menos que muestre claramente su oposicion), el
portavoz del Comité Nacional del Congreso Republicano, Daniel
Scarpinato, defendié la técnica alegando que se trata de una
simple satira como los perfiles parodia de las redes sociales,
que no violan las reglas de la Comisién Federal Electoral,
que poseen cientos de direcciones web con nombres de
candidatos republicanos que estos optaron por no comprary
que, ademas, la lentitud de la justicia harad que no se adopten
medidas hasta después de las elecciones.

El NRCC lanzé la primera web en agosto del pasado afio,
la del candidato Sean Eldridge que opta al distrito 19 de
Nueva York (su web oficial es http://seaneldridge.com y
la falsa http://seaneldridgeforcongress2014.com) y de
algunos candidatos demécratas han registrado hasta 15 webs
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BREVES P20

diferentes. Entre el resto de damnificados se encuentra la propia Nancy Pelosi, lider de la minoria y candidata por San Francisco.

Los expertos dudan de que las campaias negativas obtengan los resultados deseados, sino los contrarios volviéndose contra sus
creadores. En esta ocasion, sélo tendremos que esperar a noviembre para conocer su efectividad.

Otras webs falsas de candidatos (correcta vs. falsa):

« John Lewis (Montana):

http://www.montanansforlewis.com vys, http://johnlewis4congress.com

« Bill Hughes JR (Nueva Jersey):

http://hughesforcongress.net vs. http://billhughesjrforcongress.com
(una de las 15 webs falsas)

«Ann Kirkpatrick (Arizona):

http://www.kirkpatrickforarizona.com vs. http://annkirkpatrick.com

«Alex Sink (Distrito 13 Florida):

http://www.alexforcongress.com vs. http://contribute.sinkforcongress2014.com

*Nancy Pelosi (San Francisco):

http://pelosi.house.gov Vs. http://nancypelosi2014.com
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BREVES

Terapia cOmica contra la crisis politica tailandesa

Elpasadodosdefebrerosecelebraron elecciones parlamentarias
en Tailandia. Sin embargo, debido a las protestas ciudadanas,
acusaciones de irregularidades y corrupcion del Gobierno, el
Tribunal Constitucional las anulaba y los comicios tendran que
repetirse.

En mitad de un escenario de divisién politica al alza, ha
irrumpido con fuerza un programa televisivo que se emite
por Youtube y que, con mas de 130 episodios y una audiencia
total de mas de 30 millones, es la auténtica sensacion de la vida
politica tailandesa: Shallow News in Depth (Jor Kao Tuen o Jow
Kow Tuen en tailandés), Noticias triviales en profundidad.

Conducido por los estadounidenses de origen tailandés Winyu
“John” Wongsurawat (a quien se le compara con Jon Stewart,
conductor del The Daily Show) y Nattapong “El Chamdan"Tiendee
(vestido con un traje blanco ridiculo de médico vudu con un
gran collar), con guién de la hermana mayor de Winyu y la
esposa de Nattapong, Janya Wongsurawat, Jor Kao Tuen es un
programa que se caracterizar por un humor occidental, mordaz
y satirico, a caballo entre lo absurdo y la l6gica —poco habitual
en un pais asiatico- que tiene como objetivo que los tailandeses
sean mas conscientes de los problemas de la sociedad.

En Jow Kow Tuen, programa semanal de una hora de duracién,
gracias al numeroso material que proporciona el conflicto
politico convertido en espectéculo, discuten de los principales

problemas con un didlogo descarado y brillante, una mezcla
de jerga adolescente y travesuras divertidas, riéndose
ingeniosamente no sélo de si mismos, de sus problemas
culturales, sociales y politicos, sino hasta de la primavera érabe
y el conflicto en Siria.

Parte del éxito del programa deriva de que la cobertura de
la crisis politica tailandesa estuviera dominada por canales
altamente partidistas, de propiedad privada por los partidarios
de las dos partes enfrentadas: los afines a Thaksin Shinawatra
y denominados Camisas Rojas -del Frente Unido Nacional por
la Democracia contra la Dictadura, pero que ahora prefieren
envolverse en los colores de la bandera: azul, blanco y rojo- y
los Camisas amarillas de Alianza Popular por la Democracia. Los
creadores del programa se rien de todos por igual y ridiculizan
la guerra de colores, hasta el punto de que el presentador llego
a hacer una entrevista con el torso desnudo para recalcar que
no queria tomar partido por nadie. Por todo ello, el Bangkok
Post se refiere al programa diciendo que llegan a un“equilibrio
sublime entre la locura y la inteligencia”

Mucho se ha hablado de la espectacularizacién de la politica y
el infoentretenimiento, pero en este caso, detras del sarcasmo
y la satira despiadada, detras de esta terapia cémica para una
crisis politica que destruye amistades, divide a las familias y
aumenta la tensién en un pais que antes era conocido por la
amabilidad de sus gentes, se oculta una fuerte dosis de critica
social y lecciones civicas.
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ACTIVIDADES

Jorge Santiago Barnés, miembro del Consejo Directivo de ACOP, y Carlos Barrera, socio de ACOP, con el Victory Awards 2014 a la Mejor Publicacion Politica del Afio.

El Molinillo de ACOP, Mejor Publicacion Politica 2014

El pasado 8 de marzo “El Molinillo de ACOP” gan6 el premio Victory Awards 2014 a la Mejor Publicacion Politica del Ario.

Hace mas de cinco aios que David Redoli lanz6 el proyecto con el respaldo de Luis Arroyo. Desde entonces, El Molinillo de ACOP
ha salido cada mes con una calidad de contenido y disefio que hemos tratado de mejorar en cada nimero. Liderado ahora por el
director, Jordi Rodriguez Virgili, y el subdirector, Juan Manuel Zafra, £/ Molinillo de ACOP se ha convertido en una referencia en
comunicacion politica. Ha sido y es fundamental para conseguir este logro la labor del resto del equipo que ha trabajado y trabaja
en la revista. A continuacién enumeramos sus nombres:

o Alberto Pedro Lépez-Hermida Russo

Roberto Rodriguez

e Antonio Diaz e Rodrigo Sola

® Carlos Ruiz ® SandraBravo

¢ Ignacio Martin Granados ® Toni Aira Foix

e Javier Pereira o Xavier Peytibi

o Luis Aguado o JoseVicente Rojo

® Maria Teresa La Porte

Gracias a todos. Aprovechamos también para felicitar a dos miembros del Consejo Directivo de ACOP: Antoni Gutiérrez Rubi
premiado por el Mejor blog politico de impacto informativo y a Jorge Santiago Barnés, ganador del premio al Mejor programa de
educacién superior de marketing politico.
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Acuerdos de colaboracion de ACOP

El pasado 17 de marzo la Asociacién de Comunicacion Politica (ACOP) y laagencia de mentoring, formacién y consultoria WellComm.
Talento para comunicar, firmaron un acuerdo que queda recogido, entre otros aspectos, en el desarrollo del espacio Talento ACOP.
Un punto de encuentro donde empresas e instituciones que buscan profesionales de la comunicacion politica, se encuentran con
los mejores y mds formados candidatos. Accede aqui a toda la informacion del acuerdo y los beneficios que tiene éste para los

socios de ACOP.

Asimismo, te informamos que ACOP firmé el pasado 11 de marzo un acuerdo de colaboracién con el Mdster en Asesoramiento de
Imagen y Consultoria Politica de la Universidad Camilo José Cela. Entre algunos de los objetivos de este acuerdo, esta el que ambas
entidades busquen contribuir, promover y potenciar la formacién politica de los jovenes y liderazgos politicos con la finalidad de dar una

metodologia y formacién en consultoria politica.

Ademas, los socios de ACOP disfrutaran de interesantes descuentos en las actividades realizadas por el Master. Informate de cuales

son estas actividades:

« Simulacion de Gobierno 2014, 16 a 28 de junio (Madrid).

« Simulacién de Campana Electoral 2014, 30 de junio a 5 de julio (Madrid).

Accede al contenido del acuerdo en PDF.

Biblioteca Beers&Politics

Te comunicamos que ya puedes disfrutar también desde
la web de ACOP de la Biblioteca Beers&Politics. Sin duda,
un interesante archivo actualizado con las principales
obras, voliumenes y ensayos de nuestro area de estudio y
trabajo. Un servicio mas que interesante para académicos,
investigadores y profesionales de la comunicacién politica,
desarrollado por Xavier Peytibiy por Juan Victor Izquierdo y
que desde ahora, cuenta con la participaciény colaboracién
activa de ACOP.

Te informamos, asimismo, de que ACOP ya tiene entrada en
wikipedia. Puedes acceder al contenido y compartir enlaces
aqui.

El Comité de Investigacion
evalua las mas de 35
investigaciones recibidas de
mas de 12 paises

Desde hace unas semanas diversos miembros del Comité
de Investigacién, con Maria José Canel como coordinadora
principal,seencuentraevaluandolasmasde 35investigaciones
quehanllegado paraparticiparenellllEncuentroInternacional
de Comunicacion Politica ACOP Bilbao 2014. En apenas unos
dias se comunicard el listado de aceptados y se dispondra de
un panel con horarios e investigaciones. Solo tienes que estar
atento a la web. Resérvate un sitio ya.

El Molinillo, n°63 - Marzo 2014


http://compolitica.com/wp-content/uploads/Acuerdo-ACOP-WellComm-2014.pdf
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Ya estan ultimados los preparativos del lll Encuentro

Internacional de ACOP

Ya puedes consultar en la web del lll Encuentro Internacional de Comunicacién Politica ACOP Bilbao 2014 quiénes seran algunos de los
invitados al evento. Aunque el plantel de ponentes no estd cerrado, en estas semanas 0s anunciaremos quiénes serdn esos nombre
que faltan, ya puedes informarte de los precios reducidos en las distintas modalidades de cuota.

Ademas, como ocurriera en el Il Encuentro Internacional de 2012, el precio de la inscripcién incluye no solo el material que se
entregue y la asistencia a sesiones, sino también la posibilidad de asistir al taller que se desee. Aforo limitado. Entra ya en la web y

asegurate un sitio en este evento Unico.

Te recordamos que préximamente ACOP colabora activa-
mente en la organizacién de dos eventos que pueden ser de
interés. Toma nota.

Durante los dias 3 y 4 de abril de 2014 se celebrara en Ali-
cante la segunda edicién del Seminario sobre Comuni-
cacion Politica e Institucional organizado por la Diputacion
de Alicante, el Instituto Alicantino de Cultura y la Asociacién
de Comunicacién Politica (ACOP).

En esta edicion se abordaran cuestiones como la definicién
de la comunicacién politica profesional, el marco académico y
de especializacién de esta actividad, las técnicas y tareas mas
novedosas, el panorama internacional y el estatus de los pro-
fesionales que se dedican a esta labor y la realidad asi como
el dia a dia de la comunicacién en las principales formaciones
politicas nacionales.

El seminario esta dirigido a profesionales de la Comunicacién
(periodistas, DIRCOM, profesores universitarios o investiga-
dores), politélogos, estudiantes universitarios o interesados
en la materia. El seminario es gratuito y hay 200 plazas. Asi
mismo, ACOP organiza para la noche del jueves 4 de abril
una cena con un coste aproximado de 25 euros que se puede
reservar en el momento de realizar la inscripcion.
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También en esas mismas fechas, 2, 3 y 4 de abril, se celebra
en Barcelona el Il Congreso de Comunicacion Politica de
Cataluia. Mas de 60 ponentes internacionales entre los que
estdn muchos socios y socias. Este evento estd organizado
entre otros organismos por la Asociacion Catalana de Comuni-
cacioén, Investigacion y Estrategia Politica (ACCIEP en catalan), y
en él, también colabora la Asociacién de Comunicacién Politica
(ACOP). Hay descuentos especiales.



http://semcompol.diputacionalicante.es/
http://semcompol.diputacionalicante.es/
http://www.ccpc.cat/es/
http://www.ccpc.cat/es/

ACTIVIDADES

Jornada Comunicacion Politica 2.0

El pasado 19 de marzo en la Universidad CEU San Pablo de
Madrid tuvo lugar una Jornada centrada en la Comunicacién
Politica 2.0, en la que colaboré ACOP. Algunos de los
protagonistas de esta Jornada fueron Karen Sanders, Luis
Arroyo, Salomé Berrocal, José Luis Dader, o Daniel Urefia,
todos ellos socios de ACOP y ponentes del evento. Mas de 6

horas de andlisis y tertulia para abordar cuestiones como el
uso de las redes sociales en politica, la estrategia electoral
y la movilizacién social. Sin duda, una de las grandes citas
en el calendario por el nivel de ponentes reunidos y por las
aportaciones realizadas.

El Comité de Consultores y Asesores continua trabajando

Tras su primera reunién a finales de enero, el Comité de
Asesores y Consultores de ACOP continla trabajando en
diversos proyectos que veran la luz en los préximos meses.

Podemos avanzar que se estd trabajando en la firma de
acuerdos de colaboracién con otras organizaciones como
Llorentey Cuenca, WellCom, Masters de Comunicacion Politica
(recientemente se ha alcanzado un acuerdo de colaboracion
con el Master de Comunicacién Politica y Corporativa
(MCPC) de la Facultad de Comunicacién en la Universidad

de Navarra), y otras asociaciones similares a la nuestra, activar
las delegaciones territoriales y organizar un seminario al mes,
entre otras actividades.

El Comité de Asesoresy Consultores estd abierto ala colaboracion
de todos los socios, por lo que si quieres realizar alguna
propuesta puedes hacerlo a través del correo electrénico de
su coordinador (ignacio@martingranados.es) o el de ACOP
(info@compolitica.com).
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RESENAS

Analisis del Discurso

Autor: Covadonga Lépez Alonso
Editorial: Sintesis

Fecha de publicacion: 2014

Pais: Espana

Numero de paginas: 302

Covadonga Lépez Alonso es catedrética de Linguistica general en la Universidad Complutense de Madrid y a
esa especialidad responde el andlisis que nos ofrece en este libro. Su aplicacién al ambito de la comunicacion
politica es evidente, por cuanto que, como se explica en el texto, “el analisis del discurso es una disciplina tedrica
y aplicada que ha alcanzado en estos ultimos afios un lugar central en las Ciencias Humanas y Sociales, y cuyo
objetivo es el estudio de los usos de la lengua segun los contextos y finalidades de la interaccién social”

Lépez Alonso ha establecido un orden que arranca con una definicién previa de qué es el discurso y continta
con la férmula para el analisis del mismo antes de adentrarse en las distintas tipologias de discurso —oral, escrito
y digital, entre ellas-, las técnicas y finalidades. Especial interés tiene el capitulo dedicado a la obtencién vy el
tratamiento de los datos en el proceso de construccién del discurso.

Titulo: Tus gestos te delatan
Autor: Fran Carrillo

Editorial: Espasa

Fecha de publicacion: 2014

Pais: Espana

Numero de paginas: 248

Fran Carrillo ha colaborado en algunas ocasiones en televisién como experto en comunicacién politica, para
analizar el discurso de nuestros politicos y la veracidad que emplean cuando se dirigen a los ciudadanos. En
su opinion, la calidad y la confianza que transmiten es bastante baja porque, afirma, “los politicos mienten, y
mucho”.

En su libro, nos propone un entrenamiento completo para llegar a conocer los recursos conscientes e
inconscientes, como se expresan las emociones, como se controlan y la mejor forma de entrenar la actitud
mas adecuada en cada momento, los gestos, las posturas y otros elementos de la comunicacién no verbal
que pueden arruinar el mejor de los discursos o encumbrar al peor de los oradores.

El libro destaca que“la eficacia de un discurso no se agota en su contenido; una adecuada educacion gestual es

garantia de éxito" Subraya, no obstante, que la comunicacién no verbal y la oratoria deben complementarse
y que no basta con conocer las mejores técnicas, sino entrenarlas.
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A P27

Titulo: Europa como discurso
Autor: Toni Ramoneda

Editorial: RBA

Fecha de publicacion: 2014

Pais: Espana

Numero de paginas: 208

Alas puertas de la campafa para las elecciones europeas, Toni Ramoneda, comunicélogo e investigador
asociado en la Universidad de Besancon, analiza el discurso que se lanza desde las instituciones de
la Unién Europea. Ramoneda emplea el testimonio de Josep Borrell, Cristina Narbona, Pedro Solbes,
Raimon Obiols o Antoni Castells para defender un planteamiento plural del discurso europeista en
consonancia con la pluralidad y la diversidad de los paises que conforman la Unién.

Contrasta su planteamiento con el de grupos de intereses, partidos y hasta gobiernos que defienden
una propuesta Unica y monolitica de las instituciones europeas en busca de estabilidad y certezas en un
mundo marcado precisamente por la inestabilidad y laincerteza al que se deben ir ofreciendo respuestas
que faciliten la convivencia en el espacio comun.

Titulo: Comunicacion Gubernamental 360
Autor: L. Elizalde y M. Riorda (eds.)

Editorial: La Crujia Ediciones

Fecha de publicacion: 2013

Pais: Argentina

Nuamero de paginas: 286

Mario Riorda, consultor de comunicacién politica para gobiernos y partidos politicos en toda América
Latina, y Luciano H. Elizalde, profesor de Asuntos Publicos, han convocado a un grupo de destacados
profesionales para conocer los entresijos de la comunicacién de gobierno. Parte de la consideracion
de que hasta ahora la gestion de la comunicacion en el sector publico se ha concebido en la practica
como un “drea de apoyo” a las areas centrales de decision y de accion. Las cosas, afortunadamente, han
cambiado a favor de la transparencia, la democracia y la ciudadania.

El libro trata sobre estrategia y tactica, comunicacién interna y externa, los medios tradicionales y los
nuevos medios sociales. Plantea una concepcidn integral de la comunicacién de gobierno, necesitada
de rigor y profesionalidad en un momento de cambios profundos en los que se demandan liderazgos,
guias desde el espacio publico que ayuden a los ciudadanos a comprender lo qué nos esta pasando.
También a los gobiernos.
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RESENAS

El mundo interno y la politica

Autor: Javier Roiz
Editorial: Plaza y Valdés
Fecha de publicacion: 2013

Pais: Espana

Numero de paginas: 308

Por J. David Pérez

El catedratico de Teoria Politica Javier Roiz hace honor al calificativo de original, que tantas veces se le ha atribuido,
con su obra El mundo interno y la politica. Un trabajo en el que abre un nuevo campo de debate, y de trabajo, para
la politica en general y, en particular para los comunicadores politicos.

Roiz utiliza mas de 300 paginas para alejarse de lo establecido y asentar una nueva relacién entre la evolucién
del mundo interno, el control personal y las formas de gobernar. El autor hace de este modo un llamamiento
a la innovacion. Parte de que nada esta tan establecido como creemos, que todo vive ese cambio constante, y
la politica, como ciencia social, es humana. Ante esa veleidad, el mundo de la comunicacién politica aun tiene
mucho que hacer, decir y discutir.

El periodismo en las transiciones politicas:

de la revolucion portuguesa y la transicion
espanola a la primavera arabe

Autor: J. Guillaumet y F. Salgado
Editorial: Biblioteca Nueva

Fecha de publicacion: 2014

Pais: Espafa

Numero de paginas: 368

La obra recoge una seleccion de las aportaciones presentadas al congreso «Transicion democratica y
comunicacion internacional» celebrado por la Asociacién de Historiadores de la Comunicacion en Barcelona. Se
centra la transicion espafiola, la revolucion portuguesa y la primavera drabe para analizar la conexion entre
medios de comunicacidon y movimientos sociales.

Jaume Guillamet y Francesc Salgado son profesores de la Universitat Pompeu Fabra y forman parte de un

equipo de investigadores del GRP (Grup de Recerca en Periodisme) dedicado al estudio del papel de la prensa
y el periodismo en la transicidn espaiiola.
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RESENAS

Titulo: Politicas publicas y analisis de programas
publicos

Autor: Francisco José Rodriguez Escobedo

Editorial: Plaza y Valdés

Fecha de publicacion: 2014

Pais: Espana

Nuamero de paginas: 192

El andlisis de las politicas publicas es una de las asignaturas pendientes en la mayoria de las democracias
recientes. El autor analiza las experiencias en México, donde la crisis de los ochenta obligd a una imprescindible
y rdpida revisién de las politicas publicas para consolidar el estado de bienestar. El autor entiende las politicas
publicas como nueva tecnologia de gobierno que busca resolver problemas de carécter publico involucrando
a los diversos actores sociales. Por ello, es tan importante la participaciéon ciudadana, como uno de sus
componentes esenciales. Para que esta se produzca, la comunicacién de las decisiones publicas y sus origenes
en esencial.

El texto que contiene esta obra estd integrado por dos partes: la primera aborda los antecedentes mas remotos
del enfoque de politicas publicas, sus aportes tedricos, el concepto y sus etapas; y, la segunda, analiza cinco
programas publicos que se utilizan como estudios de caso, concebidos como politicas publicas.

Los programas analizados son: Fomento Econémico Productivo para las Mujeres implementado por la Secretaria
de Desarrollo Social en el municipio de Puebla, Casas de Salud, Hospitales Integrales con Medicina Tradicional,
Salud Bucal'y Hospitales Integrales, todos ellos implementados por los Servicios de Salud en el estado de Puebla.

Social Media: A Critical Introduction

Autor: Christian Fuchs
Editorial: Sage
Fecha de publicacion: 2014
Pais: Sage

Nuamero de paginas: 289

Un texto mas sobre el impacto de los medios sociales en el panorama periodistico y de la comunicacién.
Christian Fuchs ofrece, en esta ocasidn, una mirada critica entorno a Google, Facebook, Twitter, WikiLeaks y
Wikipedia partiendo de una serie de preguntas acerca de su verdadera aportacion al conocimiento real por
parte de la ciudadania de las cuestiones sociales mas relevantes. El resultado es que deja al descubierto las
estructuras y relaciones de poder en el seno del nuevo panorama mediatico digital.

El libro ofrece un analisis critico de la contribucion de los medios sociales a las revoluciones mas recientes,
como Occupacy Wall Street o la Primavera Arabe; estudia el fenémeno de los fans y la forma en que su aparicién
incide en los cambios sociales y politicos acelerados que se viven en distintos lugares del mundo; y se detiene
a comentar la importancia que la nueva cultura participativa puede llegar a tener en la onstruccién de un
nuevo marco politico, social, econémico y cultural. Lo hace, todo ello, sin olvidar la perspectiva de las teorias
de la comunicacién clasicas, sin dejarse deslumbrar por el momento digital que experimentamos.
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Por Luis Aguado
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Los Juegos de Sochi y Crimea empujan a Putin en las encuestas

Mientras que los paises occidentales se esfuerzan por presentar a Vladimir Putin como una
reliquia politica de la era soviética, su indice de popularidad ha crecido rapidamente en Rusia
a raiz de los ultimos acontecimientos en Crimea. Empujado también por el éxito de los Juegos
Olimpicos de Sochi, el centro de investigacion estatal V7s/OM situa el indice de aprobacion del
presidente ruso en el 71,6%, mientras que Levada lo sitia en un 68%. Cifras elevadas, pero
todavia lejos del 88% que alcanzé cuando intervino en Georgia en 2008.

Putin parece estar perfectamente alineado con la opinién publica rusa, mayoritariamente
partidaria de la intervencién en Crimea. Tal y como publicaba E/ Pais, dos recientes estudios
elaborados por el Centro Rusia de Estudio de la Opinion Pablica (CREOP) y la Fundacién Opinidn
Publica (FOP) revelaron que el 94% de la poblacion del pais considera que “Rusia debe velar
por los intereses de los rusos y de los otros pueblos en Crimea”y el 83% mantiene esa misma
opinidn “incluso si ello complica las relaciones con otros paises”. Ademas, el 91% de los en-
cuestados es partidario de incorporar a Crimea en la Federacidn Rusa.

La detencion de”El Chapo” hace subir a Peiia Nieto
en las encuestas

Joaquin “El Chapo” Guzman, considerado el mayor narcotraficante del mundo, fue cap-
turado a finales de febrero en la localidad de Mazatlan gracias -segun la versién oficial- a
la colaboracién entre las agencias de seguridad de México y EEUU.

La detencion del lider del cartel de Sinaloa parece haber reforzado levemente la percep-
cion de los mexicanos acerca de su presidente, Enrique Pefa Nieto. En concreto, Con-
sulta Mitofsky sefala que este acontecimiento provocé una subida en sus niveles de
aprobacion de 2.7 puntos con respecto a febrero, pasando del 47.6% a 50.3%. Ademas,
los ciudadanos que aprueban su labor en materia de seguridad han subido al 27%, 6
puntos porcentuales mas que en febrero.

Hollande se pasa al rap para ganar popularidad

Le Monde informaba a mediados de marzo que Francois Hollande ha confiado la escritura de
sus discursos al rapero Pierre-Yves Bocquet para tratar de mejorar suimagen en las encuestas
y combuatir su falta de carisma.

Aunque se trata de un titular jugoso, lo cierto es que Bocquet no es sélo un rapero, sino un
experto en musica de todo tipo con experiencia politica previa: desde 2012 trabaja como
encargado de la politica de proteccién social para el Gobierno francés y anteriormente fue
asesor de la ex ministra de Justicia, Elisabeth Guigou.


http://internacional.elpais.com/internacional/2014/03/17/actualidad/1395045299_381299.html
http://consulta.mx/web/index.php/estudios-e-investigaciones/43-ultimas-noticias/428-efectochapoevepn
http://consulta.mx/web/index.php/estudios-e-investigaciones/43-ultimas-noticias/428-efectochapoevepn
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Valoraciéon de popularidad de presidentes

MANDATARIO % APROB. INSTITUTO DE INVESTIGACION FECHA MEDICION  DIF. VARIACION
Correa - Ecuador 80% Consulta Mitofsky Febrero 2014 Sin variacion
Funes*** — El salvador 72% CID-Gallup Diciembre 2013 ()
Putin — Rusia 69% Levada Marzo 2014 A +15%
Merkel — Alemania 69% Infratest dinap Febrero 2014 ()
Roussef - Brasil 55% Ibope Marzo 2014 v-1
Pena Nieto — México 50% Consulta Mitofsky Marzo 2014 A+3
Santos - Colombia 50% Caracol Febrero 2014 ()
Maduro - Venezuela 48% Consulta Mitofsky Diciembre 2013 ()
Mujica - Uruguay 47% Cifra Marzo 2014 v -4*
Chun Ying - Hong Kong 47% Universidad de Hong Kong Marzo 2014 v-1
Tony Abbott — Australia 44% Fairfax-Nielsen Marzo 2014 Sin variacion
Obama - EE.UU 42% Gallup Marzo 2014 v-4
Cameron - Reino Unido 35% The Guardian Marzo 2014 Sin variacion
Kenny - Irlanda 34% The Sunday Times Febrero 2014 ()
Morales - Bolivia 32% Ipsos Febrero 2014 ()
Harper - Canada 31% Forum Research Febrero 2014 ()
Kirchner — Argentina 25% Management & Fit Marzo 2014 v -3*
Humala - Pert 25% Ipsos Febrero 2014 v-8
Pasos - Portugal 24% Eurosondagem Marzo 2014 A+2
Rajoy - Espafa 21% Metroscopia Febrero 2014 A +3%*
Hollande - Francia 16% YouGov. Febrero 2014 ()
Chinchilla - Costa Rica 9% Consulta Mitofsky Enero 2014 0

() No se dispone de nuevas mediciones.

* Con respecto a diciembre de 2013

** Con respecto a enero de 2014

*** Su relevo presidencial serd el 1 de junio

Nota: Esta tabla recoge las tendencias de valoraciéon de una buena muestra de los mandatarios de todo el mundo. Los datos han sido
extraidos de diferentes fuentes, indicadas en cada caso, con la Unica intencion de conocer la evolucion de los indices de aprobacion de
cada dirigente en su pais a lo largo de sus mandatos.

El indice se elabora de manera distinta en cada pais, pero expresa de una manera u otra el porcentaje de poblacién mayor de 18 afnos
que aprueba la gestion de un mandatario concreto. En este primer nimero, recogemos por primera vez, la compilacién de indices que
obtienen los lideres de algunos paises latinoamericanos, europeos y de otros continentes. Iremos afiadiendo nuevos indices en nimeros
sucesivos para analizar sus evoluciones.

El Molinillo, n°63 - Marzo 2014



Director: Jordi Rodriguez Virgili
Subdirector: Juan Manuel Zafra

Comité Redactor:
Luis Aguado, Responsable de prensa en Change.org
Alberto Lépez-Hermida, Director en Baobab Consultores Estratégicos.
Ignacio Martin Granados, Director del Gabinete de Alcaldia del Ayuntamiento de Segovia.

Rodrigo Sold, miembro de ACOP México.
Sandra Bravo, Consultora de Comunicacién.

Toni Aira, profesor de la Universidad Pompeu Fabra.

David Redoli, miembro del Consejo Directivo.
Roberto Rodriguez Andrés, Director de Comunicacién, Marketing y Relaciones Institucionales en Grupo Amma.

Colaboradores:
Carolina Lorenzo, periodista en Venezuela.
David Dahan, periodista en Espaiia.
José David Pérez.

Comité Técnico:

Jose Vicente Rojo | Director Creativo | www.vicenterojo.net
Mario G. Gurrionero, Gerente de ACOP.

Comité Asesor Internacional:

W. Lance Bennet, Fundador y director del Center For Communication and Civic Engagement
Michael Delli Carpini, Decano de la Annenberg School for Communication
Steven G. Dong, Director del Instituto de Relaciones Piblicas y Comunicacion Estratégica de Tsinghua
Wolfgang Donsbach, Ex presidente de la Asociacion Mundial para el Estudio de la Opinion Piblica (WAPOR)
Stanley Greenberg, Doctor en Harvard
Marta Lagos, Directora fundadora de la Corporacion Latinobardmetro
Simon Pachano, Coordinador de la Maestria en Ciencia Politica de FLACSO
Holli A. Semetko, Directora de la Oficina de Asuntos Exteriores y del Instituto Calus M. Halle for Global Learning, Universidad de Emory
Heather Simpson, Jefa de Gabinete y asesora principal de Helen Clark, Primera Ministra de Nueva Zelanda (1999-2008)

Silvio Waisbord, Director del Programa de Graduados en la Escuela de Medios y Asuntos Piiblicos, Universidad de Washington

El Molinillo de ACOP es una publicacién mensual a la que tienen acceso directo todos los socios
de ACOP. Es una via de comunicacion abierta para todas aquellas personas interesadas en la
comunicacion politica, una disciplina que, dia a dia, cobra mas importancia en las democra-
cias de todo el mundo, en un mundo cada vez mas globalizado e intercomunicado, donde
gobiernos y ciudadanos mantienen relaciones cada vez mas estrechas y mas transparentes.
En El Molinillo de ACOP encontraras noticias de actualidad relacionadas con la comunicacion
publica y con todo tipo de informaciones de especial interés para los profesionales de este
sector.

El Molinillo de ACOP es una revista editada en Madrid, en la Universidad Complutense de Ma-
drid, Avda. Complutense s/n, Facultad de Ciencias de la Informacién, Dpto. CAVP Il, 28040.

ISSN 2340-9576
El Molinillo de ACOP es, ante todo, una util herramiernta al servicio de los socios de ACOP, por

lo que todas vuestras sugerencias o colaboraciones son mas que bienvenidas. Podéis hacé-
rnoslas llegar a través de esta direccién: elmolinillo@compolitica.com

acop”

asociacion comunicacidn politica

Los articulos publicados en este boletin son fruto de la seleccién y redaccién del
comité de redaccién, y no representan la posicién oficial de la Asociacién, que sélo
se expresa a través de sus circulares oficiales. Los contenidos aqui recogidos estin
protegidos por las leyes de la propiedad intelectual, por lo que sélo podrd hacerse uso
de ellos citando su origen.

www.compolitica.com



www.compolitica.com
mailto:elmolinillo%40compolitica.com?subject=
www.vicenterojo.net

